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Dos identidades completas, del logotipo al manual y a las aplicaciones: un bar de
bocadillos de barrio y un proyecto de hidrogeno verde en Formacion Profesional.
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o1- BRANDING
El Bocatadela Abuela

Identidad completa para un bar de bocadillos: una abuela como mascota, dos tintas, y un sistema que llega
hasta la servilleta.

davidgarciaapellaniz@gmail.com




EL BOCATA
DE LA
ABUELA

< indice davidgarciaapellaniz@gmail.com

Versiones

Colores

EL BOCATA
DE LA
ABUELA

EL BOCATA
DE LA
ABUELA

EL BOCATA
DE LA
ABUELA

#F6A118 #61180D

01- BRANDING

Una abuela que vende
bocatas

Logotipo con mascota ilustrada a linea, naranja y marron sobre blanco.
Versiones horizontal, vertical e imagotipo solo, con normas de uso, area
de seguridad y tamanos minimos.

Tipografias: Neutronic para titulares, Quicksand para texto.

Manual de identidad - 42 paginas - lllustrator + InDesign
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Aplicaciones

Factura

EL BOCATA
DELA
ABUELA

Senalética - vinilo Rotulo exterior - serigrafia Carta - digital

< indice davidgarciaapellaniz@gmail.com 06
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Camiseta - serigrafia

EL BOCATA
DE LA

B ABUELA

Servilletas - flexo

EL BOCATA
DELA
ABUELA

01- BRANDING

Hastala servilleta

Senalética de interior, rotulacion de moto de reparto, uniforme, servilletas
y servilletero. Cada pieza con su arte final preparado para su técnica:
offset, flexo, serigrafia, tampografia o digital.

Las artes finales por técnica se ven en 06 - Produccion grafica
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01- BRANDING

Green H2-FP

Identidad para un proyecto de innovacion en Formacion Profesional: una estacién maévil de hidrégeno verde.
Logotipo, manual, carteleria, triptico, kit de inicio, acreditaciones y lonas.

< indice  davidgarciaapellaniz@gmail.com




Hidrogeno con marca

Un H2 construido con dos trazos que se cruzan como un circuito. Versiones en negro, turquesa y
violeta segun el soporte. Tipografia: Figtree.

(_l P Green H2-FP
7 Smart Mobility
Industry

4

(_l P Green H2-FP
4
Green H2-FP

Smart Mobility Industry (.l P Green H2-FP
4

Smart Mobility
Industry

#00OASA6 #3C2E7B
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Piezas

carteleria - triptico - lona - roll-up

Green H2-FP
> Smart Mobility
7 Industry

EL PROYECTO GREEN H2-FP PRESENTA UNA ESTACION
MOVIL DE SUMINISTRO DE HIDROGENO VERDE

(HRS): una innovadora infraestructura que simula un
entorno industrial real, capaz de crear, comprimir y

suministrar hidrégeno mediante electrélisis hasta 350
bares.

EXPUESTO EN LA EXPOSICION:

- Electrolizador de produccion de
hidrégeno verde

- Sistema de compresién y tecnologia
de control

» Funcionamiento de la estacion de
abastecimiento

« Espacio habilitado para el vehiculo
de hidrégeno

Cartel A3
Presentacion del proyecto

< indice davidgarciaapellaniz@gmail.com

Conoce de cerca el
futuro de la energia
limpia y la automocién.

Meca FPII
16 de marzo
12:30

HIDROGEN
POWER
EVERYWHERE

El hidrégeno verde generado en el electrolizador, se
acumula en el sistema de dispensacién (hidrolinera)
para recargar los vehiculos a una presién de hasta
700 bar. La recarga de los vehiculos realiza en pocos
minutos.

(&

Los vehiculos FCEV utilizan el hidrégeno ac

en sus tanques para con irlo en energia eléctrica a
través de pilas de combustible. Estos vehiculos poseen
autonomias tipicas de 500-600 km.

Triptico
Exterior - 3 cuerpos

GREEN H2-FP

El camino desde las energias renovables a la
recarga de vehiculos eléctricos el hidrégeno

como vector energético.

El sol genera electricidad

La energia renovable se genera aprovechando recursos
naturales como el sol, viento y el agua, sin generar
emisiones contaminantes, contribuyendo a un suministro

energético sostenible.

La electricidad crea hidrégeno a partir de agua

Esta energia eléctrica sostenible alimenta los sistemas de
generacion de hidrégeno verde, que generan hidrogeno
através de la electrélisis. La electrélisis del agua es un
proceso en el que se descompone el agua (H:Q) en sus
componentes basicos, hidrégeno (H:) y oxigeno (Oz),

mediante el uso de electricidad.

50- O
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Green H2-Fi

"""" 2 EL CAMINO DESDE LAS ENERGIAS
RENOVABLES A LA RECARGA DE
VEHICULOS ELECTRICOS EL HIDROGENO
COMO VECTOR ENERGETICO

El sol genera electricidad

‘ ‘ Q4 La energia renovable se genera
‘.‘ » aprovechando recursos naturales como el sol,
viento y el agua, sin generar emisiones
o v 4 contaminantes, contribuyendo a un

suministro energético sostenible.

La electricidad crea hidrégeno a partir de agua

Esta energia eléctrica sostenible alimenta

los sistemas de generacién de hidrégeno verde,
que generan hidrogeno a través de la electrdlisis.
La electrlisis del agua es un proceso en el que

se descompone el agua (H.0) en sus componentes
basicos, hidrégeno (Hz) y oxigeno (O2), mediante
el uso de electricidad.

El hidrégeno se presuriza

El hidrégeno verde generado en el electrolizador,

se acumula en el sistema de dispensacion
(hidrolinera) para recargar los vehiculos a una
presion de hasta 700 bar. La recarga de los vehiculos
realiza en pocos minutos.

4

Green H2-FP

Smart Mobility Industry

Los vehiculos FCEV utilizan el hidrégeno

acumulado en sus tanques para convertirlo

en energia eléctrica a través de pilas de combustible.
Estos vehiculos poseen autonomias tipicas de
500-600km.

HIDROGEN POWER EVERYWHERE
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Roll-up
85x200 cm
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1- Bocetos 2 - Manual de identidad 3 - Aplicacion

PRUEBAS/BOCETO

I 2 m 1.1.2 Versiones (color)

En esta pagina se muestran las > Green Hz- FP A modo de excepcion se podra

diferentes versiones del logotipo s utilizar el color blanco para

que en algun momento pueden ser 7 Smart Mobility productos fisicos,

necesarias. Industry

Se representara en negro cuando la

aplicacién sea sobre productos (l > G ree n H 2 - F P

- fisicos, que debido a su material lo s
H s asequible ~~~[Hensinsnida e -~ Smart Mobilitv

I 2 I Por ultimo se a
de la misma foi La impertancia del color en el disefio
turquesa pere i de la marca es indispensable por tanto
para poder reconocer la marca. RGB: 0 165 166
CMYK:77 939 0
Todas las reproducciones necesarias Hex # 00a5ab
seguiran la norma de color que se
adjunta en este manual.
| Mo obstante hemos optade por no
tener un celor principal, en este caso
hemos optado por dos colores que
tengan ambos la misma importancia.

negro.
El color es un componente

jotipo ( 4 >
J— o

usot__
es.

150 0!
poste
ersio

Se representar.
cuando la aplic
productos fisic
medios digitale
web, fotografie e

Se podra utilize 1.2 Colores corporativos
blanco, y el col

fundamental de la identidad visual de RGB: 60 46 123
H2-FP y contribuye de manera esencial CMYK:93 94 16 5
a sistematizar sus comunicaciones. Hex: # 3C2E7B.

Como color corporativo principal se ha
elegido un azul turquesa y un violeta .

Doce pruebas de monograma Manual de 25 paginas Del papel al objeto
Letra a letra hasta que H'y 2 compartieron un solo trazo. Logotipo, versiones, colores, tipografia, area de seguridad y usos. Cuaderno, tarjetas, boligrafo, tote bag y botella del kit de inicio.

< indice  davidgarciaapellaniz@gmail.com 1
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lustrac

llustracion a linea: un calendario para una asociacion real, dibujado sin levantar el lapiz.

.



alendario

02 - ILUSTRACION

Calendario Dislebi 2026

Doce ilustraciones a una sola linea para la Asociacion de Dislexia de Euskadi. Cada mes, una imagen sobre
como se siente leer con dislexia. Impreso y en uso.

aapellaniz@gmail.com




Una sola linea

Sin levantar el lapiz

La dislexia se contd con un trazo continuo: el mismo hilo que se
enreda es el que acaba dibujando un libro, un cerebro o una
persona. Vectorizadas en lllustrator a partir de bocetos a mano.
Tipografia del calendario: Atkinson Hyperlegible, disenada para
lectores con dislexia.
e ———

Enero - el ovillo se ordena Febrero - cerebro puzle Abril - piezas sueltas
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Cliente: Dislebi - Asociacién Dislexia Euskadi - 2025 . . . .
Agosto - letras que vuelan Junio - sentarse con ello Diciembre - pensar en linea

¢ indice  davidgarciaapellaniz@gmail.com
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Del boceto al calendario

Pruebas de formato en papel, reticula bilinglie euskera—castellano y una tinta Pantone para abaratar la
impresion. Doce meses, un solo color.

BOoReCOIOD
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Doce meses, unatinta

calendario de sobremesa A5 - euskera y castellano - Pantone verde Dislebi

EKAINA
JUNIO

LFAL MSAS XfAZ JMOG V/OR S/ILR DJFIG

URTARRILA 1 2 3 4 5 6 7 ABENDUA
ENERO DICIEMBRE
8 9 10 11 12 13 14
Q@ 2 3 4 15 16 17 18 19 20 21 1 2 3 4 5 6

70 9 1® 11 12 13

L S A L 22 23 24 25 26 27 28

12 13 14 15 16 17 18 4 15 16 17 18 19 20

21 22 23 24 €D 26 27

29 30

19 20 21 22 23 24 25

26 27 28 29 30 31 28 29 30 3

Enero - Urtarrila Junio - Ekaina Diciembre - Abendua

< indice davidgarciaapellaniz@gmail.com
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Del troquel al prototipo fisico: una caja con forma de logotipo para un calendario de
adviento.

Packaging




24 cajas,
unlogo.

04 - PACKAGING - CHUPA CHUPS

Calendario de adviento +18: veinticuatro cajas con la silueta del logotipo y un producto de merchandising
dentro de cada una. Disefio estructural, arte final y prototipo fisico.
Proyecto en equipo de tres - 2025

< indice  davidgarciaapellaniz@gmail.com
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Del pliego ala caja

troquel en lllustrator - base plana - corte y hendido - tres colores alternos

Troquel Caja montada
cajas 5, 6 'y 7 - cartoncillo edicién +18 - version negra

<« indice davidgarciaapellaniz@gmail.com 20
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1- Bocetos F.' . ; J - G e ;' [ L e e S i SR -.- : : - __.- ; 2. Maqueta o e[

Del papel Maqueta 1:1 Y el lote
Veinticuatro compartimentos y una silueta: el logotipo convertido en caja. Pliego impreso en blanco para comprobar pliegues y encaje antes del color. Caja, lata, bolsa, camiseta y funda: el merchandising que va dentro.

< indice  davidgarciaapellaniz@gmail.com




¢HABLAMOS?

Gracias por
llegar hasta aqui.

davidgarciaapellaniz@gmail.com Behance/ Instagram @  Vitoria-Gasteiz
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